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Kommunikation in Thiringen —
,Wer etwas haben will, muss auch etwas geben.” (Martin Luther)
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Zielsetzungen von Werbung
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Wirtschaftsleistung in Thuringen enorm gestiegen

BIP bzw. Bruttowertschépfung pro Kopf in % des gesamtdeutschen Durchschnitts
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Thuringen auf den Weltmarkten erfolgreich

Industrie: Anteil des Auslandsumsatzes am Gesamtumsatz in %
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Stabilisierung der Beschaftigung in der Werbebranche

Werbung/Marktforschung: Sozialversicherungspflichtig Beschaftigte, Thiringen
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Werbung: Erfurt als Hauptstandort

Zahl der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten in Werbung/Marktforschung
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Werbung und Marktforschung mit hohem Frauenanteil

Anteil der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten Frauen an insgesamt in %, Juni 2012
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Werbung und Marktforschung in den neuen Bundeslandern
etwa gleichverteilt

Werbung/Marktforschung: Beschaftigte, Juni 2013 Beschaftigungsanteil in % des Bundesdurchschnitts
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Wachstumsbeschleunigung 2014
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Reales Bruttoinlandsprodukt: Veranderung gegentber Vorjahrin %
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Industrie mit Powerstart
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Verarbeitendes Gewerbe, Auftragseingang, Quartalsdurchschnitt, Index 2010 = 100
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Arbeitslosigkeit sinkt weiter
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Arbeitslosenquote in % aller zivilen Erwerbspersonen
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Beschaftigungsabschwachung uberwunden
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Sozialversicherungspflichtig Beschaftigte, Veranderung gegenlber Vorjahr in %j.
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Steigende Werbeinvestitionen 2014
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Nominale Veranderung gegentber Vorjahr in %
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TV und Zeitungen als groRte Werbetrager
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Anteil der Werbetrager an Gesamtnettowerbeeinnahmen in %, 2013
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Hauptwerbetrager deutlich unter Vorkrisenniveau

Nettowerbeeinnahmen 2013: Nominale Veranderung gegenuber 2008 in %
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Sinkender Trend bei Gewerbeanmeldungen

17

Thiringen: Zahl der Gewerbeanzeigen
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Eine Folge der demografischen Entwicklung
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Thuringen: Einwohner
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Bevolkerungsprognose: Sinkende Einwohnerzahl
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Einwohner nach Altersgruppen in Tsd. Einwohner in Tsd
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2013: Kleines Wanderungsplus in Thuringen
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Internet-affine Thuringer Unternehmen
mit Nachholbedarf bei eigener Homepage
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Anteil an allen Unternehmen bzw. an Unternehmen mit Internetzugang, in %, 2013
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Thuringer Privathaushalte bestens ausgestattet

Tharingen: Ausstattungsgrad pro 100 Haushalte in %
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Auch altere Generation haufig im Internet unterwegs

Deutschland: Durchschnittliche Nutzung des Internets durch Personen, in %, 2013
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., Tritt fest auf,
mach's Maul auf,
hor bald auf*.




Rechtlicher Hinweis
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Diese Prasentation ist mit grof3ter Sorgfalt bearbeitet worden. Sie enthalt jedoch lediglich unverbindliche
Analysen und Prognosen zu den gegenwartigen und zukunftigen Marktverhaltnissen. Die Angaben
beruhen auf Quellen, die wir fur zuverlassig halten, fur deren Richtigkeit, Vollstandigkeit oder Aktualitat wir
aber keine Gewahr Ubernehmen konnen. Samtliche in dieser Prasentation getroffenen Angaben dienen

der Information. Sie durfen nicht als Angebot oder Empfehlung fur Anlageentscheidungen verstanden

werden.

_k Volkswirtschaft/Research, Dr. Gertrud R. Traud




Bei Fragen wenden Sie sich an

Helaba Volkswirtschaft/Research

« Telefon: 0 69/91 32-20 24
« mailto: research@helaba.de

__l. Volkswirtschaft/Research, Dr. Gertrud R. Traud




